
DOMINIO Y COMERCIALIZACION
DE LOS PREJUICIOS

RACIALES EN PANAMA

por : Alberto Smith Fernández

1. Generalidades

Para abordar esta temática nos urge compren-
der que la presencia del hombre de ascendenci a
africana en Panamá se opera siempre dentro de
ciertos órdenes productivos que tienen sus leyes
específicas y mecanismos inherentes que de mod o
inevitable inciden en las relaciones que se llevan a
cabo entre individuos o grupos humanos, así com o
las ubicaciones específicas de éstas con respecto a
las fuerzas productivas .

En este contexto el sector dominante, dentro
de las desigualdades sociales engendradas por el
sistema mismo, siempre tiene a su haber el instru-
mento ideológico y los medios necesarios para
imprimir sobre la sociedad estamentada las imá-
genes y concepciones que le permitiría la prolon-
gación del dominio, auxiliado a la vez por un apa-
rato jurídico diseñado para legitimar la explotació n
de las masas trabajadoras .

Para los efectos de la explotación económica ,
la necesidad de imprimir un carácter de inferiori-
dad intelectual, somática y cultural a las masas tra-
bajadoras surge como una constante indispensable
que manipulan tanto los sectores dominantes de l
centro metropolitano que exigen los modos de pro-
ducción precapitalista y capitalista, el marco eco-
nómico concreto donde se desenvuelve la experien-
cia del hombre de ascendencia africana en Panamá .
Las infundadas teorías racistas surgentes de la an-
tropología decimonónica sirven a satisfacción to s
propósitos de la dominación, los esfuerzos expan-
sionistas de las potencias europeas, y posteriormen-
te, la norteamericana. Las corrientes racistas en
sus esferas de mayor recalcitrancia fueron impulsa -
das por las figuras occidentalistas como el Conde
Arturo de Gobineau, Alfred Rosenberg y Houston
Chamberlain hasta alcanzar su cúmulo y más trági -
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ea expresión en el magnicida Adolfo Hitler . Si n
embargo algunos de los más admirados hombres d e
la civilización occidental cayeron en las trampa s
de esta negativa ideología y dejaron al descubiert o
y documentado, el influjo del racismo en grado s
divergentes de intensidad. Abraham Lincoln ,
Thomas Jefferson, Domingo F. Sarmiento, Carlos
Octavio Bulnes y Simón Bolívar dieron testimonio
de su adherencia a teorías que propugnan la supe-
rioridad de unas razas sobre otras .

Panamá y sus ilustres letrados no escapan esta s
tendencias racistas y muchos de los más brillante s
dirigentes se acoplan a sus postulados. Just

o Arosemena(1) , Mariano Arosemena(2) , Eusebio A.
Morales (3) dejaron escapar con cierta sutileza la s
nociones prejuiciadas que sostienen que ciertas
civilizaciones, por contar con la presencia de la s
razas caucasoides, disfrutan de mayores alcances y
logros tecnológicos que otras . Justo Arosemen a
cultivó esta creencia falaz con respecto a los logros
de la raza "inglesa" . En su faceta más virulenta e l
racismo panameño presenta sus mejores exposito-
res en María de la Ossa de Amador( 4 ), Guillermo
Andreve( 5 ), el pintor Roberto Lewis( 6 ), y el alpi-
nismo racista panameño alcanza su cúspide en l a
constitución de 1941 ,.ingeniado por Arnulfo Aria s
Madrid( ? ) .

Estos intelectuales panameños entre los que se
encuentran los más ardientes defensores de la na-
cionalidad e incluso los forjadores de los elementos
culturales de nuestra identidad, dada sus limitacio-
nes ideológicas y sus comprobables prejuicios, lle-
varon estos sentimientos anti-africanista y anti-
negrista al límite que les permitió desvirtuar, de -
formar y prostituir el verdadero carácter etno-
racial de la identidad panameña . La oligarquía pa-
nameña diseñó la bandera (M . Ossa de Amador), el
escudo (Nicanor Villalaz), el himno nacional (J . de
la Ossa, Santos Jorge) y, con evidentes trazas de
una orgía narcisista, inundó las calles y plazas co n
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su propio nombre y efigies . La oligarquía se apro-
pió (le la prerrogativa de escoger símbolos valores ,
elementos culturales y efigies de la nacionalida d
panameña y en estos últimos suprimió en su totali-
dad las imágenes del hombre de ascendencia africa-
na. Roberto Lewis, en dos gigantescos cuadros alu-
sivos a la nacionalidad panameña, el mural del
Salón Amarillo de la Presidencia y el cielorraso del
Teatro Nacional, omitió totalmente la presencia del
hombre africano . Los "panameños" pintados po r
Lewis en el Teatro Nacional son tan nórdicos que
nada tendrían que envidiar a los walkiries escandi-
navos .

La concepción oligarca, valetudinaria y está -
tica de la identidad panameña sufre hoy día un
serio cuestionamiento de sus tradicionales valores
socio-culturales y étnicos de parte de los sectore s
populares y con inusitada vehemencia de los afro-
panarneños antillanos; y este cuestionamiento por
supuesto va acompañado de una reivindicación y
redefinición del sistema productivo que le ha sid o
adverso en su historicidad ístmica . Pese a que él ,
el más conspicuo y trascendente trabajador, ha sid o
la fuerza de mayor productividad, sus esfuerzo s
han beneficiado en primera instancia a las poten-
cias exógenas que han controlado la economía na-
cional en coligadura con los esfuerzos dominante s
intestinas . La participación del negro en el reparto
de los bienes nacionales no guarda proporción just a
alguna con los esfuerzos físicos y mentales inverti-
dos por él .

Frente a la inobjetable configuración de Pa-
namá dentro de los modelos pre-capitalistas y capi-
talistas de producción, las corrientes racistas toma -
ron profundas raíces en el istmo y el grotesco anda-
miaje producto de ello antagoniza al hombre de as-
cendencia africana durante la mayor parte de s u
existencia en el istmo panameño. Los prejuicios ra-
ciales, las concomitantes discriminaciones y segre-
gaciones fustigan violentamente al hombre negr o
desde la época del colonialismo abierto hasta nues-
tros días, donde con solapada discreción, pero mu y
concreta y dimensionable en su contexto racista, s e
pretende continuar vendiendo la superioridad de l
hombre caucasoide. La televisión comercial e n
Panamá está a la vanguardia de esta nueva ofensiv a
racista colaborando estrechamente con los desig-
nios de las agencias publicitarias . Los apellidos de
la alta prosapia panameña, es decir la oligarquí a
criolla, se encuentran detrás de las agencias publi-
citarias panameñas que reúnen mayor capital d e
inversión(8) .

A continuación y eludiendo en gran parte lo s
aspectos teóricos que conducen a los prejuicios ra-
ciales y la génesis de actos discriminativos entr e
grupos humanos, señalamos en este trabajo algunas
facetas concretas de las imágenes prejuiciadas que
nos emiten la pantalla de la televisión en Panamá .
Estos señalamientos representan una parte minori-
taria de un trabajo más ambicioso que intenta e l
autor de esta ponencia .

11 . Oligarquía y televisión prejuiciada

La burguesía europoide de la civilización occi-
dental en su papel de clase dominante, impone su s
criterios, sus valores sociales, sus parámetros mo-
rales y estéticos sobre la colectividad bajo sus es-
feras de influencias y como resultado de aquello ,
se traduce en un asfixiante eurocentrismo o un a
europeización cultural de lo estético . Los patro-
nes o modelos de la excelencia son los suyos : los
ojos azules, el cabello lacio y rubio, la piel clara, e l
idioma indo-europeo .

Esa particularidad y dada la naturaleza depen-
dentista de Panamá se reproduce en nuestro país .
Es de imaginar las mortificaciones y frustracione s
que deben sufrir aquellos grupos humanos pana-
meños cuyos rasgos somáticos difieren de los de l
caucasoide y cuya imagen blanca domina el aparat o
televisivo vendiéndonos un cabello "hermoso, laci o
rubio" y de gran movilidad frente al viento, dond e
la "peinilla sí pasa" ( 2 ) . Estos grupos no-caucasoi-
soides o afromestizos representan la mayoría abso-
luta en este país intuyen perfectamente que n i
con un millar de "Glemo", "Konzil", "Breck" o
cualquier otro shampoo, podrán sus cabellos riza-
dos o lanosos lucir una textura semejante al de l
hombre blanco. Lo perverso de todo esto es que
no haya una contraofensiva conceptual en los
anuncios comerciales que les venda la idea que las
características físicas de sus cabellos son igualmen-
te bellos, precisamente por su inamovilidad frent e
al viento, por lo tupido y lo lanoso, y su excelsa
capacidad como aislante solar. La televisión, junt o
con otras poderosas aliadas, las revistas (Vanidades ,
Cosmopolitan, Buenhogar, etc .), y aunadas éstas a
otros medios audio-visuales de comunicación ma-
siva, imprimen, grosera insolentemente, la superio-
ridad de los rasgos somáticos caucasoides . La gente
"bella y hermosa", la gente "jet set" o los que
"también fuman Viceroy" son invariablemente
caucasoides. Los que no son "bellos", los que tie-
nen que "mejorar" su cabello usando el aliset
"Jaffry's" o los que preguntan : "Señora, Trajiste
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los ingredientes para hacer el sofrito" y luego aña-
den "Listo y frito " ( ' 0), es decir los que están re-
ducidos a la servidumbre, son también invariable -
mente negros .

La pequeña pantalla de televisión, con camu-
fladas sutilezas y subterfugios y, muchas veces si n
ellos, bombardeando de una manera constante
nuestras áreas congnoscitivas, se constituye en u n
instrumento deformador de nuestras realidade s
etno-sociales, impulsador de los prejuicios raciale s
mientras que a la par, y en función de servir a lo s
sectores económicos dominantes, tanto los del
centro como los periféricos, estimulan los impulso s
consumistas. Por lo general el producto a venders e
siempre se consume entre la gente de "cachet" y la
"gente superior", la gente blanca . La televisión pa-
nameña vende a diario la superioridad del grup o
blanco sobre los otros grupos humanos .

La prejuiciada influencia de la televisión pana-
meña no es un fenómeno aislado, puesto que form a
parte orgánica del gran engranaje idiosincrásic o
mundial sustentado por las transnacionales . Dentro
de las economías dependentistas, las compañías
exógenas de centros penetran y ejercen una efecti-
va labor de adoctrinamiento, la de prejuiciar y
condicionar, basada en ciertas premisas racistas, a
una gran masa incauta y receptora en los países pe-
riféricos tercermundistas . listos países, como en e l
caso de Panamá, por lo general son de rasgos n o
caucasoides. Las excelencias somáticas del hombre
europoide, como mercancías estéticas e impulsada s
por los productos cosméticos de las transnaciona-
les, son plasmadas con cacafónicas insistencia por
los medios audio-visuales de comunicación masiva.
Al momento en que otro grupo humano alcance u n
sitio cimero de cierta relevancia, por regla general
reviste identificables rasgos europoides . Tal es el
caso de la Señorita Universo de 1977, la Señorita
Trinidad, Janette Comission ; señalada como de l a
raza negra pero con el dominio de las faccione s
caucasoides. En el Concurso Señorita Universo d e
1981, las transnacionales norteamericanas de cos-
méticos y patrocinadoras del evento tuvieron a
cinco rutilantes rubias como las finalistas "más
bellas del mundo" . La insolencia racista de la Civi-
lización Occidental nuevamente golpea con desca-
rada impunidad a los sectores mundiales mayorita-
rios y soslayan a las candidatas de otras razas l a
negra y amarilla, dotadas de las características so-
máticas en su más genuina expresión . Las modelos
rubicundas con sus ojos azules y piel blanca, so n
diseminadas por medios de la comunicación tele -
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visada como lo más representativo de la belleza y
estética humana en el mundo .

Lo dicho anteriormente con respecto a la s
imágenes de centro, no escapa las propias cuña s
comerciales patrocinadas por las institucione s
gubernamentales . Algunas de cuñas se incorporan
con efectos multiplicadores de las deformaciones
conceptuales, y nos representan imágenes que ter-
giversan todo un proceso histórico; entre éstas, la
que nos proyecta los niños que serán el "hombre
del año dos mil ", los que se encargarán de manejar
el famoso Canal Interoceánico eran todos de rasgos
con el predominio caucasoide . El hombre negro, l a
figura, trabajadora por excelencia alrededor de l a
zona de tránsito y el creador manual de "la religión
que mantiene unida a la familia panameña",( ' 1) de
repente desaparece de la escena al momento de
rendir tributo al trabajo . El trabajador negro se
vuelve invisible en la faceta donde él descuella his-
tóricamente con singular acierto .

La Cerveza Panamá refuerza aquella premis a
perniciosa y tergiversadora por medio de sendo s
anuncios comerciales basados en ciertas instala-
ciones devueltas a Panamá en octubre de 1979
según programado por el Tratado Torrijos-Carter;
específicamente el ferrocarril transístmico y e l
puerto de Balboa . Los publicistas, a través de su s
imágenes televisivas, convierten el hombre tip o
caucasoide en el obrero conspicuo alrededor de las
dos instalaciones antes mencionadas, quienes, al
término de su día laboral y con "gran satisfacció n
de ver su labor cumplida" se sientan a "poder dis-
frutar mi Cerveza Panamá".(12) A grandes rasgos ,
esto constituye otra grosera distorsión históric a
que priva al hombre de ascendencia africana de que
su imagen, que por antonomasia y como obrero
mayoritario, sea aquella vista por la colectivida d
panameña en la pequeña pantalla . Ello aporta otra
evidencia cuantificable de las siniestras pretensio-
nes de las publicitarias en manos de la burguesí a
comercial de restarle al negro su más valioso aport e
al desarrollo nacional, es decir, su insustituible tra-
bajo. Las publicitarias nacionales presentan ant e
nuestros ojos las imágenes de cuatro personas su -
puestos obreros del ferrocarril y portuarios, bebien-
do en camaradería la citada cerveza; tres de aquellas
personas presentaban rasgos eminentemente cauca-
soides mientras que la otra ya manifestaba un tint e
afromestizo. Las evidencias históricas nos revelan
que el hombre negro trabajó, y trabaja en una pro-
porción de entre 7 a 8 por cada diez obreros alre-
dedor de dichas instalaciones interoceánicas, l o
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cual indica que la cuña comercial de la Cervez a
Panamá, además de constituirse en un hurto con-
ceptual, es además altamente discriminante contra
el trabajador de mayor representatividad alrededo r
(le ellas, al hombre de ascendencia africana . Este
monarca del trabajo y rey indiscutible del sudo r
interoceánico, en sus características morfológica s
y somáticas de mayor originalidad, resulta vulgar -
mente soslayado de la pantalla chica, y es ah í
donde se tergiversan las imágenes trabajadoras al -
rededor de las vías transístmicas .

A la vez, el anuncio comercial de la otra cer-
veza competidora, la Cerveza Atlas, nos trae un a
representación que adquiere mayor consonanci a
con las realidades socio-raciales de Panamá. Pedro
Altamiranda, cuya capacidad artística como can-
tante de calipso, es motivo de encendidos y contro-
vertidos debates, no obstante al momento de can -
tar a su pueblo, plasma la pantalla televisiva co n
imágenes de mayor fidelidad conceptual . (13 ) A l
momento de recoger escenas reales, los auténtico s
trabajadores del Istmo reflejan los más diverso s
matices cromáticos con el predominio obvio de l a
piel oscura . Estas escenas de la realidad nacional
panameña proyectadas por la Cerveza Atlas, con-
trastan drásticamente con aquellas figuras cosmé-
ticas que nos presentan la Cerveza Panamá . Ea
señora billetera, el paletero, el "chofer" y la pila -
dora de arroz, enaltecidas por Altamiranda, son la s
más genuinas expresiones de pueblo y, por antono-
masia, del sector trabajador .

Nuestros nexos dependentistas con las metró-
polis exógenas, refuerzan la idiosincrasia neo-colo-
nialista que imprimen a la ingenua colectivida d
panameña a través de las publicitarias locales, quie-
nes en complicitivo concubinato, colaboran en l a
confección de anuncios comerciales tendientes a
deformar y condicionar la psiquis panameña haci a
la aceptación de criterio racistas . Esto ocurre ant e
la displicencia y una sorprendente impunidad d e
parte de las autoridades nacionales encargadas de l a
censura. Desde los Estados Unidos, de donde pro -
cede gran número de los anuncios comerciales en
Panamá, Jim Bishop, destacado periodista norte -
americano, nos afirma : "Ea televisión, por sí sola ,
es la más notoria propaganda anti-negra que Esta -
dos Unidos haya elaborado" ( 1 4) . En Panamá
nosotros reproducimos esa corriente anti-negrista .

En carta enviada al Ministro de Gobierno y
justicia en septiembre de 1977, el Dr . Camilo O .
Pérez en representación del Comité Nacional d e
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Defensa de la Soberan ía y la Pa z (CONADESOPAZ)
denuncia, con atrevida vehemencia, la dosis racist a
que defeca ante nuestros ojos la televisión paname-
ña. He algunos pasajes importantes de la carta :

" De un total de cuarenta menciones comercia -
les estudiadas, que se pasan desde las once d e
la mañana hasta las doce de la noche, se apreci a
que en un 95% los artistas que promocionan
los productos son de color blanco y la cosa es
delicada por cuanto sólo en un 5 0/o aparecen
personas de color negro, moreno o trigueño ,
mestizo en una palabra y por lo general apare-
cen haciendo labores de servidumbre " .

"Pero lo que más llama la atención es que la s
cuñas de televisión de manufactura nacional ,
es decir producidas en Panamá en un 990/o
están orientadas a crear la imagen de que sól o
el ciudadano de color blanco puede promocio-
nar un artículo o producto. No se trata, añad e
el organismo de soberanía y paz, de que las
cuñas que provienen del exterior tengan est e
aspecto negativo . Se trata y es lamentable, qu e
los patrones culturales que se nos quieren im-
poner sigan dentro de criterios superados, in-
cluso en países como los Estados Unidos".(' 6

No es de extrañar la reticencia y el escapism o
del panameño promedio frente a los asuntos etno-
raciales, y específicamente lo negro, si como hemos
apuntado la televisión y los otros medios de comu-
nicación masiva, continúan su labor deformador a
de imágenes, vendiéndoles, de una manera detecta-
ble, la inferioridad de los rasgos negroides y la su-
blimidad de ciertos rasgos faciales . No nos result a
fácil identificarnos con nuestra herencia africana e n
un medio tan pronunciadamente hostil a los ele-
mentos del hombre negro . Hemos sido condiciona -
dos a rechazar lo nuestro como inferior . Malcolm
X, el enorme militante afroamericano, recogió es e
sentir con increíble tino : "No puedes odiar

a Africa y no odiarte a ti mismo. Esto bien lo sabe el
hombre blanco. De manera que ellos hacen que t ú
y yo odiemos nuestra identidad africana . Odiába-
mos la forma de nuestra nariz, deseábamos tener
una de aquellas largas narices puntiagudas, sabrás ;
odiábamos el color de nuestra piel, odiábamos l a
sangre de Africa que corría por nuestras venas . Y
al odiar nuestras facciones y nuestra piel y nuestr a
sangre, teníamos que acabar odiándonos a nosotro s
mismos"( 16) .

El poeta panameño, Alvaro Menéndez Franco ,
añade una nota irónica y humorística de la distor -
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sionada perceptición racial que tiene de sí mism o
el panameño. En el viaje de Menéndez Franco a
N oruega para promover la candidatura del binomio

Carter-Torrijos para el premio Nobel de la Paz de,
1980, éste (rizo entrega al director de la Fundació n
Nobel, Jacov Svendrup, en calidad de obsequio, d e
un par de muñecos vestidos con los trajes típico s
de Panamá, es decir, la pollera y el montuno.

Svendrup al mirar los muñecos, "sonríe picaresca -
mente y dice, parecen noruegos . Los muñecos tie-
nen los ojos azules, tan azules como los suyos" ( 1 7 ) .
Por supuesto que la nota de Menéndez Franco in -
duce a una revisión introspectiva del panameñ o
promedio respecto a sus realidades etno-raciales, y ,
claro está dentro de un marco de severa seriedad .
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SOBRE EL DECENIO
DE LA MUJER

Profesora Agatha Williams, quien asistió a la confe-
rencia de Nairobi en el Decenio de la Mujer .

V .M . : ¿.Podría contarnos su impresión de la pasa-
da conferencia sobre el decenio de la rnujer cele-
brado en Nairobi ?

Agatha Williams : Fue una experiencia muy ric a
de todos los continentes . Permitió comparti r
todas las experiencias y la problemática común a
las mujeres . Por los conceptos planteados igualdad ,
desarrollo y paz . Se estrecharon lazos de solida-
ridad, fraternidad entre las diferentes culturas .
Hubo dos tipos de conferencias las gubernamenta-
les y las no gubernamentales .

Las no gubernamentales planteaban el proble-
ma real de la mujer de los diferentes países . Se

presentaron los problemas desde el punto de vist a
de ellas . Diferencias de la problemática de los paí-
ses desarrollados y los del Tercer Mundo, proble-
mas de necesidades fundamentales básicas de vid a
educación, trabajo, respeto a la dignidad de l a
mujer .

Las del tercer mundo comparten el mismo pro-
blema de explotación, subordinación, discrimina-
ción en el trabajo, hogar, además del problema de l
machismo, común en todos los países del tercer
mundo .

V.M. : ¿Qué tema te pareció más interesante y
cómo fue la participación de la mujer latinoameri-
caria ?

A.W . : América Latina estuvo bien representada ,
asistieron muchas mujeres indígenas de Méjico ,
Guatemala . Hubo un encuentro interesante entr e
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el caribe de habla inglesa y los de latinoamérica .
Las mujeres de las Antillas estan mucho más orga-
nizadas y tienen un mayor nivel de conciencia qu e
las de latinoamerica en especial Panamá .

V.M. : Después de pasada esta conferencia cuále s
son las recomendaciones que nos podría ofrecer a
los grupos femeninos de vanguardia ?

Agatha : El nivel de explotación de las mujeres e n
Africa es mucho mayor que en Latinoamérica y ,
17 horas de trabajo prohijamos, es un objeto d e
valor del cual el hombre dispone. Pero hay un ma-
yor lazo de hermandad entre las mujeres africana s
y las aborígenes. Comparten lazos de solidarida d
y hermandad . Hay más comunicación de sus pro-
blemas y comparten el trabajo agrícola, cría d e
cabras, artesanías, etc ., y esto las obliga a forma r
sus organizaciones . Es claro, la explotación de l
medio y la cultura es limitante, esto unido a la su-
bordinación de la mujer al esposo las obliga aú n
más a organizarse .

Ejemplo : En Kenya las mujeres no se puede n
presentar a una oficina pública sin estar acompaña -
das de sus esposos o padres . No tienen derecho a
heredar esto es exclusivo de los hombres .

Debemos organizarnos a todo nivel y tratar d e
compartir nuestras experiencias y problemáticas .

Las de mayor nivel de formación deben trata r
de prestar algún servicio a otras mujeres que n o
los tienen (defensa de sus derechos) como mujer .

Lo más importante fue percibir que las mujere s
aborígenes de Nueva Caledonia, pueblo del Canak ,
tienen un tremendo nivel de consciencia por l a
liberación acompañan al varón en esa lucha .

En Australia, Nueva Zelandia mantienen un a
lucha por la supervivencia, derecho a la tierra e l
colonialismo aún vigente a pesar de que los de-
rechos humanos son universales . Muchos pueblo s
protestan, pero su lucha es desconocida o distor-
cionada por los medios de comunicación .

Ejemplo : Europa, Francia, Nueva Caledonia .

Es importante que se divulgue la lucha de lo s
pueblos porque estan luchando contra el colonia-
lismo .
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LAS NACIONES UNIDAS
POR UN MUNDO MEJOR

VAMOS MUJER, entrevistó al arquitecto Ricardo
Jaime De Freitas, ganador del primer premio e n
afiche por el XLIV Aniversario de las NACIONE S
UNIDAS .

VAMOS MUJER : ¿Cuál fue su experiencia al se r
elegido su afiche como el ganador del XLIV Ani-
versario de las Naciones Unidas.

RICARDO JAIME : Al recibir la noticia sentí un a
sorpresa muy grande porque no esperaba el triunfo .

V.M . : ¿Qué te motivó a usar la paloma disgus-
tada ?

R. JAIME : En el fondo hay un mensaje de rechazo
a la guerra, la imagen muestra la contradicción en-
tre la guerra y la paz ; sus alas la solución a través d e
una agresiva búsqueda de la paz .

V.M . : ¿Qué actividades se han generado product o
de haber obtenido esta premiación ?

R . JAIME : Fui a las Naciones Unidas el 24 de sep-
tiembre . Al estar allí, fui invitado por la Universi-
dad de New York, para dar una charla sobre el mé-
todo científico aplicado al diseño .

Además tengo otra invitación de la Haban a
para un encuentro de intelectuales sobre la Deud a
Externa .

V.M . : ¿Cómo piensa usted que ha influido est e
afiche en las mujeres ?

R . JAIME : Las impresiones más emotivas la h e
recibido de parte de las mujeres, más de una m e
ha dicho que se estremecieron hasta las fibras má s
íntimas al ver esa confrontación del bien con e l
mal, creo que es importante porque las mujere s
tienen una situación social bastante oprimida y

son las que en esta lucha tienen un papel a desarro-
llar. Tienen que enfrentar su propia situación y a
la vez las condiciones sociales .

V.M . : Podemos concluir que la mujer al ver e l
afiche se puede impulsar para continuar su luch a
en las diferentes coyunturas que se puedan presen-
tar?

R . JAIME : Las diferentes mujeres que conozco y
que participan en la lucha de nuestra época, so n
las que se han impresionado más porque posee n
un alto nivel de conciencia política portal motiv o
pueden interpretar con más precisión el mensaje .

V. M . : Es de su conocimiento que estamos cele-
brando el año Internacional de la juventud y siend o
usted un genuino representante de ello, cuál sería
su mensaje ?

R. JAIME : Mensaje de anhelo a los seres humano s
para superar nuestros problemas y a nivel mundia l
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interesa mucho frenar la carrera armamentista, e n
lo regional se traduce en una actitud más agresiva
hacia los problemas económicos y bélicos que no s
afectan . Ejemplo : la deuda externa, la creación d e
un nuevo orden económico internacional y la inte-
gración económica latinoamericana .

La juventud debe hacerse consciente de esto s
problemas y unirse a los diferentes sectores de l a
sociedad que estan tomando acciones concretas e n
esta lucha por la superación de esta crisis .
Entrevista realizada por Vamos mujer al Arquitect o

Jaime Ricardo en diciembre de 1985 .
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Yo Milito

Yo milito; hace ocho años o ya nueve ,
no recuerdo exactamente
lo que bien se, es que milito .

Y lo saben los niños, sí señor,
y mamá y papá, hace mucho tiempo
tuvieron que aceptarlo, pues lo dije ayer,
y lo repito hoy .
Me quedo con ellos, con los pobres,
aunque no le guste a la tía, ni al vecino ,
y reprueben lo que hago, como visto ,
no me importa, yo milito .

Y lo conocen mis amigos, de aquí y de allá,
y es que una militancia tan fiera y tan larga,
es muy difícil ocultarla.
Yo milito ,
y por eso me quiere aún más mi compañer o
y no temo ni él teme lo que digan,
cuando llego muy noche,
en la cola de un motor .

Yo milito, aunque deba soportar la crítica
desconsiderada, desmesurada y desmedida, de aquello s

compañeros
que subconscientemente no aceptan, que mi cabeza piensa,
y que a veces piensa bien ,
y que no toleran ni mis simples fallas ,
porque no comprenden mis problemas de mujer.

Yo milito, aunque por más que me apure,
nunca llegue al comité central ,
pues estos puestos parecen estar vedados
al sexo femenino, reservados a excepcionales mujere s
"escasísimas, extraordinarias, pocas "
esposas de jefes por supuesto .

Yo milito ,
aunque deba soportar también censuras,
de las que no aceptan la doble militancia,
que detestan al partido, y a la izquierda
de sus terribles frustraciones, consecuencias
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Mujeres
Yo milito y sé que esta militancia
duele a los yanquis y a los reaccionarios
y a los portadores de ideas rancias ,
que no soportan ver las mujeres
fuera de sus casas.

Y les duele que analicen ,
y que lo hagan de manera diferente,
pero que todavía les duele más
que actúen y caminen junto al hombr e
en el partido .

Yo milito, y milito por dos cosas
Por conciencia, y por gusto ,
me gustan las reuniones y las asambleas,
las charlas, las masas,
las discusiones políticas,
llevar lo que aprendía otras personas .

Yo milito, y sé que esta lucha será larga,
porque si no será fácil derrotar al imperialism o
y a sus acompañantes, tampoco será fácil
borrar de las mentes de los hombres
que mi rendimiento mayo r
está en la casa y. . . en la cama.

Equipo MUJERES del FlD
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Dignidad

"Cuando de avanzar se trata
nos limitan en la fábrica
nos encierran en sus jaulas
burlando nuestra causa

Yo te canto madre esperanza
y te invito a caminar
por los senderos de tu cuerpo
que no se han de acabar

Por un sólo camino andará
la mujer de mi pueblo
que un parto final tendrá
se llamará DIGNIDAD".

Susana Gavilanes
Cantautora popular chilena .
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Evidencia
Consuelo Tomás

Esa mujer sonríe en el espejo
buscándose una edad que ya no tien e
Intenta carcajadas y palabras
que puedan saber a primavera
a fruta fresca recién cosechada
a piel olor canela y mango
Es mujer sigue con interés
el último grito de la moda y el peinado
Intenta razones de muchacha
penosamente se abraza
a la esperanza de desandar los paso s
de que la vida sea un círculo
en el que cualquier punto
es el principio
Esa mujer inaugura cada día sueños nuevos
espía en secreto a la hija que deviene adolescente
hace fiesta cada vez que un hombre
un poco joven
la ha mirado
odia hasta la fobia la palabra menopausia
omite cumpleaños
hace muecas obscenas al calendario
esconde tras la puerta las lágrimas y el desencanto

Esa mujer se miente
a diario
como si esa mentira fuera
su más oculta victoria
contra la verdad implacable
dei tiempo .
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Mujeres
Silvio Rodríguez

Me estremeció la mujer que empinaba a sus hijo s
hacia la estrella de aquella otra madre mayo r
y cómo los recogía del polvo teñido
para enterrarlos debajo de su corazón .

Me estremeció la mujer del poeta, el caudillo ,
siempre a la sombra y llenado un espacio vital.
Me estremeció la mujer que incendiaba los trillos
de la melena invencible de aquel alemán .

Me estremeció la muchacha,
hija de aquel feroz continente,
que se marchó de su casa
para otra de toda la gente .

Me han estremecido un montón de mujeres:
mujeres de fuego, mujeres de nieve .
Pero lo que me ha estremecido
hasta perder casi el sentido,
lo que más me ha estremecido
son tus ojitos, mi hija
son tus ojitos divinos

Me estremeció la mujer que parió once hijo s
en el tiempo de la harina y un quilo de pan
y los miré endurecerse mascando canijo s
(me estremeció porque era mi abuela además) .

Me estremecieron mujere s
que la historia anotó entre laureles
y otros desconocidos, gigantes,
que no hay libro que las aguante.

Me han estremecido un montón de mujeres:
mujeres de fuego, mujeres de nieve .
Pero lo que me ha estremecido
hasta perder casi el sentido,
lo que a mí más me ha estremecido
son tus ojitos, mi hija
son tus ojitos divinos.
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